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Metodologia

En SEFHOR - Sociedad Espariola de Formacién
apostamos por un método de estudio
alternativo a la metodologia tradicional. En
nuestra escuela de negocios es el propio
alumno el encargado de organizar vy
establecer su plan de estudio. Este sistema le
permitird conciliar su vida laboral y familiar
con la proyeccion de su carrera profesional.

Tutor

A lo largo de la titulacién, el alumno contard
con un tutor que le ofrecerd atencién
personalizada y un seguimiento constante de
sus estudios. El estudiante siempre podra
acudir a su tutor via correo electrénico para
resolver cualquier tipo de duda, ya sea sobre el
material formativo, la planificacion de los
estudios o referente a gestiones y trdmites
académicos.

Certificacion

Una vez el alumno haya finalizado la formacion
y superado con éxito las pruebas finales, el
estudiante recibird un diploma expedido por
SEFHOR - Sociedad Espafiola de Formacién
que certifica que ha cursado el “EXPERTO EN
SEO Y SEM / REPUTACION ONLINE". El titulo
cuenta con firma de notario europeo y esta
avalado por nuestra condiciéon de socios de la
Confederacién Espafola de Empresas de
Formacion (CECAP). Ademas, nuestra
institucion educativa cuenta con el Sello Cum
Laude de Emagister, distincion que nos
condece el portal lider en formacién gracias a
las opiniones de nuestros estudiantes.

Modalidad de estudio

La titulaciéon puede cursarse en modalidad
ONLINE. Una vez realizada la matricula, el
alumno recibird un e-mail de bienvenida de
su tutor con las claves de acceso al campus
virtual. En él, el estudiante encontrara el
material didactico necesario para realizar la
formacién y tendra distintas pruebas de
autoevaluacion que le ayudardn a
prepararse para el examen final. Dentro del
plazo de un aino desde el momento de su
matricula, el estudiante podra elegir la fecha
para presentarse al examen.

La titulaciéon puede cursarse en modalidad
A DISTANCIA. Una vez realizada |la
matricula, el tutor le enviard un e-mail de
bienvenida al alumno, y por otro lado, el
estudiante recibira el material formativo a su
domicilio en un plazo de 6-8 dias. En él
encontrard distintas pruebas de
autoevaluacion que le ayudardn a
prepararse para el examen final. Dentro del
plazo de un aino desde el momento de su
matricula, el estudiante podra elegir la fecha
para presentarse al examen. El alumno
debera mandar el examen final por correo
electrénico a su tutor.
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UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING

ONLINE
1. Introduccién al Marketing online
. Internet como canal de
comunicacién
. Conceptualizacién del marketing
online
. Comparativa frente al marketing
tradicional
. Caracteristicas del marketing online

2. Fundamentos del marketing online

3. Implementar la estrategia de marketing online
4. Niveles de acercamiento al marketing online
5. Modelos de pago

UNIDAD DIDACTICA 2. EL ENTORNO
WEB

1. Elementos del entorno web: sitio y pdginas

2. HTML: el lenguaje web

3. Tecnologias: webs estdticas, interactivas y
lenguajes de programacién

4. Plataformas més comunes

5. Conceptos sobre servidores

UNIDAD DIDACTICA 3. COMERCIO
ELECTRONICO

1. Introduccién al comercio electrénico
2. Tipos de comercio electrénico

. B2C
. B2B
. Otros

3. Objetivos y estrategias
4. Venta de productos y servicios

UNIDAD DIDACTICA 4.
POSICIONAMIENTO WEB

1. Introduccién al posicionamiento Web
2. 3Qué importancia tiene el posicionamiento?

3. Posicionamiento natural y posicionamiento
patrocinado
4. Palabras mds buscadas

. Formas de bisqueda del usuario

. Sitios o palabras a la hora de
posicionar

. Etapas de recoleccién de palabras
clave

. Herramientas para las palabras
clave

. Escogiendo las palabras clave

UNIDAD DIDACTICA 5.
POSICIONAMIENTO ORGANICO EN
BUSCADORES (SEO)

1. Motores de bisqueda

. Tipos de motores de bisqueda
. Funcionamiento de los buscadores
. Principales buscadores del mundo

2. Introduccién al posicionamiento SEO
3. Funciones del posicionamiento SEO

. Funciones del SEO Manager
4. Herramientas SEO
5. Planificacién de una estrategia SEO

UNIDAD DIDACTICA 6. TECNICAS SEO

1. Técnicas SEO on-page
. Estructura del Sitio web
. Landing Page
. Maquetacién en HTML5
. Maquetacién en CSS3

. Creacién de metas

. Modificacién en cédigo

. Creacién de URL friendlys dindmicas
. Vinculos internos y externos

. Densidad de palabras
2. Técnicas SEO off-page
. Link Baiting
. Creacién de enlaces en la Web 2.0
(Link Building)



. Creacién de enlaces en Redes

Sociales

. Social Plugins (Addthis, Google+1,
Likes)

. Técnicas SEO avanzadas

. La semdntica y el Social Media
como protagonistas

. Rich Snippets

. Microdatos y microformatos

. Schema, RDFa y Open Graph

UNIDAD DIDACTICA 7.
POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN
BUSCADORES (SEM)

1. Introduccién a la publicidad en buscadores

2. Conceptos clave
3. Inversién en anuncios publicitarios

. Ubicacién de los anuncios
. Creacién del anuncio
. Numero uno en el ranking

4. Principales plataformas del marketing en
buscadores

5. Google AdWords

. Iniciar cuenta en Google AdWords
. Creacién de campaiias para el
buscador Google
6. Bing Ads
. Iniciar sesién en Bing Ads
. Crear una campaiia nueva en Bing
Ads
7. Consejos de gestiébn y optimizacién de

campaiias SEM

UNIDAD DIDACTICA 8. KEYWORD
HUNTING PARA SEO Y SEM -
HERRAMIENTAS

1. KeyWords Hunting: seleccién de palabras

clave
. Claves de la eleccién de palabras
clave
. Nivel de competencia de cada
palabra clave
. KeyWords: Long Tail
. KeyWords: genéricas

2. Herramientas de bisqueda de palabras clave
. Google Keyword Planner
. Google Trends

. Google Suggest
. SEMrush

. SISTRIX

UNIDAD DIDACTICA 9. MARKETING DE
CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

1. Inbound Marketing

2. Introduccién al Marketing de Contenidos

3. Redaccién de contenido en Internet orientado
a SEO

4. Estructura del contenido

5. Técnicas para generar contenido

6. Marketing de contenido visual

7. Marketing de Contenidos para mejorar la
imagen de marca

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT
SEO

1. 3Qué es Black Hat SEO?

2. White Hat SEO

3. Riesgos del uso de Black Hat SEO

4. Técnicas Black Hat SEO

5. Cambios en los algoritmos de Google y
penalizaciones

6. Informe de Acciones manuales

UNIDAD DIDACTICA 11. PLAN SOCIAL
MEDIA

1. Introduccién al Plan Social Media
2. Principales plataformas Social
Espafia
3. Profesionales de las redes sociales

. Community Manager

. Record Manager

. Social Media Planner

. Social Media Marketing (SMM)

. Social Media Optimization (SMO)
4. Factores a medir en Social Media para
conocer la eficacia
5. Técnicas para Medir las Conversiones en los
Social Media
6. Cémo crear un Social Media Plan para el
Negocio
7. Cémo usar el Social Media Marketing para
incrementar las ventas

Media en



PARTE 2

UNIDAD DIDACTICA 1. GROWTH
HACKING

1. Introduccién al Growth Hacking
2. Embudo (Funnel)

3. Test A/B
4. Herramientas bésicas para un Growth Hacker

UNIDAD DIDACTICA 2.
POSICIONAMIENTO WEB

1. Introduccién

2. 3Qué importancia tiene el posicionamiento?
3. Posicionamiento natural o patrocinado

4. Palabras més buscadas

5. Posicionamiento y marketing Online

UNIDAD DIDACTICA 3.
POSICIONAMIENTO PATROCINADO

1. Aspectos del posicionamiento publicitario
2. Comprar un anuncio

3. Ubicacién de los anuncios

4. Creacién del anuncio

5. Conjuntos de palabras clave

6. 3NUmero uno en el ranking?

7. Pagina de aterrizaje

8. Supervisar los resultados

UNIDAD DIDACTICA 4. FUNDAMENTOS
SEO. TEORIA NECESARIA

1. Introduccién

2. Seccionando a sus visitantes

3. 3Qué buscan sus visitantes en Internet?
4. 3Cuéndo hacemos SEO?

5. En qué se basa el SEO

UNIDAD DIDACTICA 5. COMENZANDO
EL TRABAJO SEO

1. Introduccién

2. Eleccién de las palabras clave

3. Lista de términos de marketing

4. Lista de términos por encuesta

5. Lista de términos populares

6. Sacando partido a Google Trenes

UNIDAD DIDACTICA 6. FIJANDO
OBJETIVOS SEO

1. Introduccién

2. Conociendo el futuro: previsién de visitas

3. Calcular las visitas a partir de la posicién en
SERP

4. Aplicacién
estimadas

5. 3De donde venimos? 3A dénde vamos?
6. Herramientas de monitorizacién SERP

para el cdlculo de visitas

UNIDAD DIDACTICA 7. FIJANDO
OBJETIVOS SEO

Introduccién

. Informacién dtil, informacién fresca

. Flash, el problema del contenido invisible

. Densidad de palabra (Keyword density)

. Long Tail, la larga cola de palabras clave

. Marketing en Internet: captando mds visitas
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UNIDAD DIDACTICA 8. FIJANDO
OBJETIVOS SEO

1. Introduccién

2. Estructurar la informacién

3. Link Juice y el atributo nofollow

4. Importancia no es lo mismo que Pagerank
5. Subdominios o carpetas

6. Dando nombre a las pdginas

7. URL estdticas o dindmicas

8. Paso de pardmetros entre paginas dindmicas
9. Reescribiendo la direccién de los enlaces
10. Cabecera de pégina

11. HTML validado

12. Campos META

13. META TITLE

14. META DESCRIPTION

15. META KEYWORDS

16. Dentro de la pdgina

17. Organizar el contenido con titulares

18. La cantidad de texto no influye

19. Escribir HTML validado no es fundamental,
pero ayuda

20. Las imégenes se tienen que leer



UNIDAD DIDACTICA 9. FACTORES
EXTERNOS QUE INFLUYEN EN LA
POSICION DE LOS BUSCADORES

1. Estructura de enlaces en el sitio Web
2. PageRank

3. TrustRank

4. Intercambio y compra de enlaces

5. Agujeros negros en Internet

UNIDAD DIDACTICA 10. BLACK HAT
SEO

1. Introduccién

2. Cloaking

3. Texto invisible

4. Duplicacién de dominios

5. SPAM en foros

6. Uso de enlaces forzados o spam Keywords
7. Informacién sobre Black Hat SEO

8. Cémo salir de una penalizacién en Google

UNIDAD DIDACTICA 11. LA FIGURA DE
UN COMMUNITY MANAGER

1. 2Qué es un Community Manager?

2. 3Cudles son las tareas de las que se encarga
un Community Manager?

3. Habilidades, aptitudes y
Community Manager

4. El dia a dia de un Community Manager

5. Conozcamos a algunos Community Manager
de la empresa Espafiola

actitudes  del

6. Evaluacién de las funciones y
responsabilidades actuales de un Community
Manager

7. Definir las metas de un Community Manager
8. Tipos de Community Manager

UNIDAD DIDACTICA 12. CASOS DE
EXITO

1. Estrategias de éxito en las redes

2. 3Qué audiencia tienen las redes sociales?

3. Casos de dfinidad entre marca y usuario

4. La marca aprende a través de la experiencia
de usuario. Crowdsourcing

5. MarKeting Viral

UNIDAD DIDACTICA 13. REDES
SOCIALES

1. Evolucién de las redes sociales

UNIDAD DIDACTICA 14. REDES
SOCIALES PROFESIONALES

1. Cémo utilizar LinKendin para atraer negocio
a tu empresa. Cémo contactar con potenciales
clientes

2. Los elementos de una buena recomendacién
en LinKendin

3. Oftras redes profesionales. Xing

UNIDAD DIDACTICA 15. BLOG

1. 3Qué es un Blog?

2. El Blog como herramienta de MarKeting en la
empresa

3. Una propuesta concreta para implantar un
Blog corporativo (andlisis estratégico)

4. Cémo dirigirse, contactar y captar la atencién
de un Blogger

5. Estrategias de crecimiento de un Blog

6. Plataformas de los Blogs: Livejournal,
Blogger, WordPress, Tecnhorati.

7. Los Blogs y los foros mdés importantes de
Espaiia

8. Herramientas avanzadas de Monitorizacién
9. Tipos de Blogs

UNIDAD DIDACTICA 16.
MICROBLOGGING

1. Twitter, lo buenos si es breve, dos veces
bueno

2. Herramientas para optimizar el uso de twitter
3. Cémo hacer crecer tu marca en Twitter

4. Otros sistemas de Microblogging (Jaiku,
YouAre)

UNIDAD DIDACTICA 17. SINERGIA DE
LAS REDES SOCIALES
1. Cédmo conectar diversas redes para ahorrar

tiempo y recursos: LinKendin, Twitter, Facebook
y Blogs



UNIDAD DIDACTICA 18. WIKIS Y
WIKIPEDIA

1. La Wikipedia como fuente de informacién
libre y universal

2. Definicién de Wiki

3. La incorporacién de los Wikis en el mundo
empresarial

UNIDAD DIDACTICA 19. SINDICACION
DE CONTENIDOS Y PODCASTING

1. Cémo la sindicacién de contenidos beneficia
al tréfico de nuestra pdgina. RSS
2. Qué es un podcast y cémo utilizarlos

UNIDAD DIDACTICA 20.
PLATAFORMAS DE VIiDEO

1. Cémo aprovechar al méximo las herramientas
en Youtube

2. El posicionamiento en Youtube

3. Otras plataformas de video

UNIDAD DIDACTICA 21. PLATAFORMAS
DE FOTOGRAFIA

1. Cémo utilizar las plataformas de fotografia en
beneficio para nuestra marca o producto
2. Flickr y Panoramio

UNIDAD DIDACTICA 22. COMO
ANIMAR UNA COMUNIDAD ONLINE

1. Trucos para animar una Comunidad Online

2. Estrategias de participacién en las redes
sociales

3. La voz de la empresa o la marca

UNIDAD DIDACTICA 23. LA
RUMOROLOGIA

1. Situaciones de crisis en la red: los hoax
2. Cémo atajar el problema

UNIDAD DIDACTICA 24. REPUTACION
ONLINE

1. Gestién de tu reputacién online

2. Herramientas y consejos para monitorizar
online

3. Branding digital 3Qué dicen de tu marca en
Internet?

4. Creacién de un sistema de escucha/alertas.
5. Importancia de opiniones en la red
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